
Il Caffè delle 
Donne



Un progetto, tre soggetti, tre tematiche 

• La violenza economica

• L’empowerment femminile

• Il sostegno reciproco



Da oltre 95 anni, giunti alla quarta generazione, Torveca si
dedica con passione e cura artigianale alla produzione di
miscele di caffè di alta qualità. La tradizione, unita
all’innovazione, ci ha permesso di raggiungere standard
di eccellenza riconosciuti in Italia e all’estero, rendendoci
un punto di riferimento nel settore. La nascita di ogni
prodotto viene pensata per portare la perfezione in ogni
tazza.

La forza di Torveca risiede anche nella sua capacità
produttiva ampia e flessibile, in grado di garantire risposte
rapide e programmazioni affidabili degli ordini. La
velocità di approntamento della merce, unita alla
puntualità delle consegne, rappresenta un ulteriore
valore aggiunto. A questo si affiancano la certificazione
biologica e la produzione agevolata dal contributo di
energia da fonti rinnovabili; a testimonianza dell’impegno
verso la sostenibilità e la qualità certificata, sempre più
richiesta dai mercati nazionali e internazionali.

Collaboriamo costantemente con grossisti e importatori,
ampliando la nostra presenza in diversi Paesi e portando
l’eccellenza italiana oltre i confini nazionali. Offriamo
inoltre produzioni private label, consentendo ai nostri
partner di personalizzare i prodotti senza necessità di
investire in costosi impianti di packaging.

Tutti i nostri caffè, anche in grani, vengono confezionati in
atmosfera modificata, garantendo freschezza e una
durata fino a 24 mesi, così da preservare al meglio le
caratteristiche organolettiche.
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La violenza economica è una grave forma di abuso di potere che 
blocca l’autonomia della donna e la rende sempre più vulnerabile 
e dipendente dal partner impedendole così di uscire dall’incubo 
della violenza. Da tempo Kore attesta attraverso il racconto delle 
donne che prende in carico quanto sia silenziosa e subdola questo 
tipo di violenza, non appare immediatamente, può avere varie 
tipologie di maschere in diverse condizioni di vita, soprattutto se la 
donna ha figli minori e teme di non poterli mantenere 
allontanandosi dal maltrattante. Diventa essenziale per la donna la 
possibilità di ricevere un orientamento al lavoro e una formazione 
specifica in vista della propria autonomia lavorativa e anche 
abitativa.

Torveca sosterrà le donne che hanno subito violenza, offrendo 
corsi di formazione come barista, addetta alla caffetteria, all’arte 
lat e all’acquisizione di competenze tecniche e gestionali per 
lavorare nel settore, promuovendo anche le pari opportunità in un 
ambito lavorativo che è stato quasi sempre di prevalenza 
maschile. 

Anche la capacità imprenditoriale delle donne brasiliane che 
dalle favelas hanno imparato l’arte del caffè, della sua 
coltivazione, torrefazione e distribuzione diventa qui oggi un segno 
concreto di empowerment tutto femminile per le donne che 
hanno incontrato il Centro Antiviolenza, perchè hanno in sé 
davvero grandi capacità di idee e progetti, ma non sono ancora 
riuscite a farli emergere totalmente perché il trauma subito 
sovente ha azzerato l’autostima.

Come ultima riflessione possiamo sottolineare il fatto che donne 
lontane che hanno sperimentato vari tipi di violenza, fisica, 
sessuale, psicologica, economica, di grave povertà, di totale 
indifferenza, oggi, seppur in mondi totalmente diversi, possono far 
emergere il loro reciproco valore, trasformando la sofferenza subita 
in una nuova opportunità di vita. E perché no?! Anche aiutarsi 
economicamente e sostenersi reciprocamente dentro 
un’economia solidale ed etica che promuove la persona. 4



IWCA Italy è l'associazione che promuove il networking, il
supporto e l’empowerment delle donne nel settore del
caffè.

Fedele ai principi di IWCA globale, anche il capitolo
italiano si impegna a sostenere le donne coinvolte in ogni
fase della filiera.

Al centro del Piano Operativo ed Esecutivo dell’Alleanza
Globale c'è l'implementazione di successo della nuova
piattaforma di Customer Relationship Management
(CRM) e di donazioni digitali, Givebutter.

Nel 2024 ha gettato le basi formando personale e
volontari, integrando capitoli chiave e lanciando le prime
campagne tramite la nuova piattaforma.

L’investimento ha migliorato il coordinamento interno,
rafforzato il coinvolgimento dei donatori e fornito dati in
tempo reale a supporto del processo decisionale più
informato.

Inoltre ha colmato le lacune di comunicazione tra i
capitoli, semplificato i flussi di lavoro operativi e promosso
una rete IWCA più connessa e collaborativa.

La missione di IWCA è migliorare le condizioni
socioeconomiche delle donne nel settore del caffè,
offrendo loro risorse, formazione e opportunità per
crescere e sviluppare le proprie competenze.

L'associazione lavora per garantire che le voci delle
donne siano ascoltate e valorizzate in un'industria
storicamente dominata da dinamiche di genere.
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Grazie a tutti 
per essere 
intervenuti e..

W le Donne!


